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BASES CONCEPTUALES
DE LA CAMPANA ELECTORAL
PARA GOBERNADORES Y ALCALDES

PROPUESTA DE CAMPANA
Rasgos de 1a promesa en el D‘illllf‘lﬂ de la "Iti'll.i.IEtlI"

5i existe un tema pendiente en |a gestion de un Estado, con un nivel de
insatisfaccion del mismo, la promesa debe alcanzar un compromiso
inteligente, debe asumir un empeiio de cambio de esa realidad. Una
promesa crefble, seductora y optimista.
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wCa r& hija ehe @14 tierra
tiena derechio a la plenitud de su vida.
Luckiemods porhacer realidad
w &l futuro de nuestres hijoss

-,

T CARACASSEgUra

5i existe un tema positivo en la gestion de un Estado, con un nivel elevado de
satisfaccion , la promesa debe jerarquizar la informacion tangible que
ilustre el logro de esa realidad. Es un tipo de promesa que debe promover un
estado emocional de avance y continuidad.

Canas: | CALDE

EL;I;&IM“ET‘E“ en cuatro afos
Fijd it eata tiema tiene derecha

a l'educacion Cantinuemas constrsenda
&l futuro de nuestnos hijoss
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* PROPUESTA DE CAMPANA n
PE'I.I.\’ Promesas basicas de beneficio. “Etiquetas”

BASES CE] NCEPTUALES 'r]ic H‘Rns e g Lra Etiquetas Gestién; Lemas cortos
DE LA CAMPANA ELECTORAL "";‘ o basados en el principio de
GUNGEIILVEI I  TACHIRASaludable gestion del gobierno regional.
w* - Etiquetas Valores: Basados en
ﬁ“ﬂvlmn-nﬂ n nS ue n a valores asociables al socialismo.
* Se usan comao estructura base
“ l‘RnH nna DO rta de mensajes mas elaborados.

[PARTICIALIN

Etiguetas Jovenes: Por la

* i
ZIII-IW importancia de este sector se
# * . realiza un énfasis en la
nlE“ CIH L comunicacidn, que permita un

destaque grafico.

Etiquetas Candidatos: Para

* -

l esse u LACONALCALDE construir los nombres de los
* _ :

AristobulocOBERNADOR candidatos, con elevada

sinergia entre PSUV y candidato
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BASES CONCEPTUALES
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PROPUESTA DE CAMPANA
Ejes psicolégicos

La naturaleza de los ejes psicolégicos a invocar en la campaiia

es reactiva, o sea, trabajan en funcion de anular los frenos existentes y
potenciar argumentos que resustancien los elementos mas fatigados del
discurso institucional. Los ejes psicolégicos son:

Confianza, Cambio y Continuidad en la gestion de
gobierno. Existe una obra de gobierno, pese a los errores cometidos la
voluntad social, solidaria y humanista del gobierno bolivariano vale la
pena asumir el reto de perfeccionarla. Las elecciones regionales,
por naturaleza presuponen un cambio, en tal caso, el enfoque
sicoldgico debe estar sustentado por la continuidad de la obra
revolucionaria.

Credibilidad a partir del valor de prueba que poseen

las realizaciones sociales y materiales en la vida de la gran mayoria de
los venezolanos.

Legitimacion del camino socialista, como auténtica
realizacion de toda la felicidad y orgullo posible del pueblo
venezolano.

Advertencia sobre lo que esta en juego, como forma de
alertar (sin temor a alarmar) a los seguidores de Chavez.



PROPUESTA DE :nnpnfm ’ :
Relaciom Promesas/Ejes 'II!I.E-D'Iﬁﬂ‘lEﬂE

BASES CONCEPTUALES
DE LA CAMPARIA ELECTORAL
PARA GOBERNADORES Y ALCALDES Confianza, Cambio, TACHIRAtrabaja

Continuidad y Credibilidad "
TACHIRASEJUrd

TACHIRASaludable
TACHIRAAprende
TACHIRAlIMPIa
TACHIRACONStruye

MIRANDACOMparte
Legitimacion del camino

socialista MIRANDASONrIE

MIRANDRA3braza
MIRANDASUEN]

MIRANDAIpOrta




PROPUESTA DE CAMPANA :
Lineas maestras de mensajes

BASES CONCEPTUALES Los mensajes se estructuran sobre una secuencia de ideas,
DE LA CAMPANA ELECTORAL entrelazadas para hacer evidente en el receptor objetivo una
PARA GOBERNADORES Y ALCALDES intencién a compartir. Se proponen cinco lineas maestras de
mensajes.

« Posicionamiento de la imagen del PSUV.
Resulta de gran importancia tactica, a causa de su empleo
en los soportes directos de votacion. Y de importancia estratégica,

de cara a los empefios transformadores futuros (no electorales).
La identificacion con el PSUV es de un 31,3% y todavia el 10,4% se siente

identificado con el MVR (IvAD 26 de mayo al 06 de junio de 2008).
+ Posicionamiento de los Candidatos aspirantes

+ Logros y realizaciones de |la obra de gobierno
del periodo 2004-2008

+ Divulgacion de los Programas de trabajo y gobierno
para el periodo 2008-2012

+ Reforzamiento y desarrollo de la imagen presidencial,
para ello se desarrollaran criterios puntuales de intervencion con
vistas a proteger el liderazgo indiscutible del presidente.




* PROPUESTA DE CAMPANA
PE'I.I.\’ Tono de 105 mensajes.

BASES CONCEPTUALES TONO DE ELOGIO

DE LA CAMPANA ELECTORAL * Este es el tnnn general
PARA GOBERNADODRES Y ALCALDES

* Se debe expresar en el |EI’IgI.IEIj'E verbal Yy no verbal.

« Paraello, el @Stilo empleado sers optimista,
convincente, alegre yargumentado.

* Se debe evitar la grandilocuencia, el triunfalismo y el personalismo
(pese a que buena parte de la campaiia reside en las aptitudes de los
candidatos en pugna, debe existir un balance entre los
rasgos individuales y la obra colectiva a la
que se debe).

* La VOZ, ademas de sequra, debe poseer las inflexiones que maticen
las ideas.

~ Los gEStﬂE (principalmente faciales y manuales) deben ser
cuidadosos de no expresar sentimientos negativos para el discurso.

« La palabra escrita o verbal, debe utilizar los
términos comunes a todos, que conecte |as ideas del gobierno
bolivariano y su obra, con las necesidades y demandas regionales.




* b3
PE'I.I.\I Tono de 105 mensajes.

BASES CONCEPTUALES TONO DE AGRAVIO

D LR « El tono EI'I'IIJ'EHdﬂ no debe hacer explicito
PARA GOBERNADORES Y ALCALDES

las injurias,
*  Muchos receptores, insultos,
aunque estén de acuerdo términos que puedan
interpretarse

con el sustento del agravio, ; .
rechazarian el modo de comunicarlo ~ €0MO© insolencias.
perderia rendimiento + serecomienda equilibrar

el acto de comunicar. 1os discursos de agravio con
la acusacion

y la imputacion
(coloca una informacién concreta
y auditable sobre el asunto en conflicto),

« pueden Utilizarse recursos retoricos

como el sarcasmo y el humor reflexivo
(siempre que el nivel de gravedad

lo requiera, pues socializa la imputacion,
creando empatia con |os receptores).




F‘HWEETII DE :nHFEITIII
Definicion de mensajes. E1 LEMA

PE'I.IV

BASES CONCEPTUALES * Se propone asumir el lema

RNV (IO [anzado por la direccién del PSUY,

PARA GOBERNADORES Y ALCALDES :
para |a primera etapa de

campana, la cual tiene por vu"‘o s
objetivo posicionar a la formacion c o " To D o

politica como fuerza electoral.

Puede ser utilizado con la * Se utiliza como base para redactar y
variacién plural “TODOS” componer sublemas
Es uptimista, relacionados con los valores
positivo principales del la formacién politica:
=] incluyente. solidaridad, cooperacidn,
*En |a medida que la campana patriotismo, optimismo, unidad,
transite por las etapas alegria, autenticidad y transparencia
subsiguientes ira incorporando politica.

otros lemas v

de convocatoria general y e
0 p s alegres

comun a la problematica

nacional (gobierno central) y

electoral (gobiernos regionales).

WMoy
Hoe
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ACCIONES DE CAMPANA.
Fases de la campana

Intencionalidad y Confluencia de acciones

Se debe procurar la mayor intencionalidad politica en la seleccién de las fechas
de los eventos politicos, en funcién de que tengan un mayor rédito electoral.
Desde ya se debe comenzar a posicionar el sistema de identidad visual del
PSUV, para lograr la coherencia y unidad necesarias para la campafia.

Fase 1
- Valores del PSUV - Imagen de Chavez - Argumentos a pdblicos (Visual)
- Presencia territorial: Comandos de Campafias -
Puntos Rojos PSUV (Actuaciones)

- Campaniia de Calle del candidato (Actuaciones)

Fase 2
- Valores y promesas del Candidato - Imagenes: PSUV / pueblo / obras,
Siempre que sea conveniente y de preferencia
real, puede utilizarse la imagen del presidente
con el candidato. (Visual)

- Campania de precision en TV (nacional) — il
, radio y prensa (regional). (Actuaciones) B canai. .

Vamos bbbl Yomes FLICEFY Yamos
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ACCIONES DE CAMPANA. Trabajo de campo

Con vistas a concretar los mensajes especificos de campaiia,

para cada uno de los estados es necesario:

1. Realizar un seminario con todos los candidatos o jefes de
campanas para explicar los lineamientos de campana.

2. Entrevistar a los candidatos de las gobernaciones y alcadias
seleccionadas por su importancia estratégica.

3. Evaluar un mapa politico de los candidatos, su situacion particular,
en términos de fortalezas y debilidades ante el escenario
local.

4, Disefio de acciones a partir de conocer los programas de
gobierno y las posibilidades reales de los candidatos.

5. Trazar lineamientos particulares de campaia para cada
candidato, y aplicar la imagen de campaia.

6. Disefio del plan de produccion, distribucion y de medios
en los estados.

7. Monitoreo de acciones de las campaiias enemigas y
desarrollo de las acciones de neutralizacion y contracampana.

*Resulta vital para el equipo general de campafia concretar los puntos

1,2 y 3 de |a presente pagina, con la mayor inmediatez
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